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Media Makers

2 Stunden

Video-Clip
“#ThinkTwice”
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Aktivitit ,,Uberzeugungstechniken*

Media Minds°1 | Sei kritisch! Manipulation, Desinformation und geschlechtsspezifische
Online Gewalt (OGBYV)
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Aktivitat ,Uberzeugungstechniken*

Seite 4

Tag 2

Fur das Spiel ,,Rot gegen Blau“ benétigen wir vier Gruppen.
* Die Jury: 3 Freiwillige

* Gruppe Rot: 3 Freiwillige
* Gruppe Blau: 3 Freiwillige

5 Min.

+ Kritische Beobachter*innen: alle Anderen

Die Gruppen Rot und Blau bereiten einen einmindtigen Pitch vor, um die Jury
von der Schénheit und Uberlegenheit inrer Farbe zu tGberzeugen.

Die Jury hat Marker und Stimmkarten — welche Farbe gewinnt? Die Jury kann jeder
Gruppe eine Anschlussfrage stellen. Die Gruppen kénnen ihre Farbe in einer
weiteren Minute verteidigen.

Die Kritischen Beobachter*innen identifizieren die Argumente, die Emotionen
ansprechen.

Am Ende: Die Jury zeigt ihre Entscheidung: Eine Sieger*innenfarbe steht fest!
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SSSSSS

Definition von Uberzeugung:

,verwendung verbaler und nonverbaler
Botschaften, um eine Person dazu zu
bringen, sich in einer Weise zu verhalten oder
einen Standpunkt in Bezug auf Werte,
Einstellungen und Uberzeugungen
einzunehmen, den sie sonst nicht
eingenommen hatte"

Quelle: https://most.oercommons.org/courseware/lesson/914/overview

giz



Uberzeugungstechniken
... die ihr kennen solltet

= Starke Emotionen aktivieren (1)
=» (Gegner*innen angreifen (2)
=» |deen vereinfachen (3)

= Auf Werte und Bedurfnisse reagieren (4)
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Welche Uberzeugungstechnik wird verwendet?

EineWelt.
Ein Klima.
Eine Zukunft.

Sie unse
A Spendenaktion!

|
| Brot

| Worda o don Menschor.

Seite 7 | Tag 2 | Medienakademie: Medienkompetenz und gesellschaftliche Teilhabe starken g IZ



Welche Uberzeugungstechnik wird verwendet?

Befove Af+er

o X
S

<

(3) Ideen vereinfachen | 3

/V

vvvvv

Source: https://www.morethanabody.org/body-before-after/

https://medium.com/digital-media-literacy/explaining-sharks-propaganda-da76a435877d I —
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Welche Uberzeugungstechnik wird verwendet?
o 2 )

o)
\\ W@ ‘
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Welche Uberzeugungstechnik wird verwendet?

4th Ketamine Infusion
0 for my treatment
~ resistant depression

3 -

/

(Y

Went to a Ketamine

Clinic for the first time
/ for my treatment

D 374K > - {=s553lant depression

> 30.6K

24 hours after my first Ket... 1st day of a Ketamine Trea... Gonna start Ketamine for T...
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Alle Uberzeugungstechniken auf einen Blick

1. Starke Emotionen aktivieren 2.Gegner angreifen
L I W

4. Auf Werte & BedUrfniss
reagieren
JLEER XY
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Aktivitit ,,Uberzeugungstechniken“

Zum Mithehmen

= Uberzeugung zielt darauf ab, die Meinung,
die Einstellung und das Verhalten von
Menschen zu andern.

= Das Erkennen gangiger
Uberzeugungstechniken in Argumenten und
Medienbotschaften (Aktivierung starker
Emotionen, Vereinfachung von Ideen, Angriff
auf den Gegner*innen und Eingehen auf
unsere Bedurfnisse und Werte) ist hilfreich,
um nicht manipuliert zu werden.

i
e e
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Aktivitat ,,Desinformation & OGBV°1“

Media Minds®1 | Sei kritisch! Manipulation, Desinformation, geschlechtsspezifische
Onlinegewalt (OGBV)

eeeeeee giZ



Akt|V|tat ,Desinformation & OGBV°1“

Zeit fur ein Puzzle
- FuUr dieses Spiel bendtigen wir zwei Gruppen.
- Jede Gruppe bekommt Puzzleteile (sie sind unterschiedlich).

- Findet die Begriffe, ihre Erklarung und das entsprechende Symbol, die
zusammengehdren.

- Diskutiert konkrete Beispiele aus eure Erfahrungen mit sozialen Medien. Findet
pro Begriff 1 konkretes Beispiel aus den sozialen Medien und schreibt es auf
eine Karte.

Prasentiert und teilt eure Ergebnisse mit den anderen Gruppen.

_o° 10 Min.
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Falschinformationen Desinformation

Das sind falsche oder irrefuhrende Das sind falsche Informationen, die
Informationen, die jemand ohne anderen schaden sollen.

bdsen Willen verbreitet.
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Malinformation

Das sind Informationen, die wahr
sind, aber benutzt werden, um

anderen zu schaden.
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Geruchte

Das sind Informationen, die sich
schnell verbreiten, bei denen noch

nicht klar ist, ob sie wahr oder falsch

giz



Falsch-, Des- und Malinformation
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Was ist OGBV?

Geschlechtsspezifische
Onlinegewalt (OGBV)
bezieht sich auf
technologiegestutzte
geschlechtsspezifische
Gewalt, die online auftritt.

Geschlechtsspezifische Onlinegewalt kann viele Formen annehmen.
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Online Hassrede Cybergrooming

Das ist eine verletzende Ausdrucksweise im Internet, die Das ist eine gezielte Kontaktaufnahme mit
gezielt bestimmte Personengruppen und deren Mitglieder Minderjahrigen, um sich ihr Vertrauen zu erschleichen
demdutigen soll. und sie sexuell zu missbrauchen.
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Onlinebelastigung Nicht einvernehmliche Weitergabe

Das ist eine verletzende Ausdrucksweise im Internet, bei Das ist die Weitergabe von privaten Informationen und
der gezielt eine Person beleidigt, beschimpft, bedroht Fotos an andere, ohne Zustimmung der betroffenen

oder verfolgt wird. Person.
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Zeit fur eine kleine Pause

Seite 22 | Tag 2 | Medienakademie: Medienkompetenz und gesellschaftliche Teilhabe starken g IZ



Aktivitat ,,Desinformation & OGBV°2*

Media Minds°2 | Sei kritisch! Manipulation, Desinformation, geschlechtsspezifische
Onlinegewalt (OGBV)

giz



Seite 24

Quiz

Weisst du, was es ist?

Desinformation

S

nicht einvernehmliche Weitergabe

Falschinformation

5

Onlinebelastigung

Hassrede

B @S 29 ;i'

w & ‘ W Childgrooming
G.eruchte¢ S ‘
== » LA
alinformation

Tag 2 |
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Was ist das?

Das People-Magazin auf
Instagram veroffentlicht am 9.
August 2023: "Rapper und

Influencer Lil Tay tot mit 14
durch plétzliches und
tragisches Ableben."

Rapper and Influencer Lil Tay 2 Yl
Dead at 14 in “Sudden and Tragic s i)
Passing’: Family ) |

giz
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Was iIst das

('.) Katrin Goring-Eckardt is =
& Thiiringen, Germany. El Hm
25td. + |

166 Stralen in Jena sind nach Mannern
benannt, und gerade mal 17 Stralen nach
Frauen, also nur 1,7%! Dass das viel zu wenig
ist und uberhaupt nichts mit der Realitat zu tun
hat, merkt wirklich jede*r. Um darauf

iz
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Joshua
Feuerstein @

Home

About

Invite Your Friends!
Photos

Videos

Events

Posts

Community

Email Signup

Info and ads
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Was ist das?

Following ¥

Does this look like the face of
a woman recounting a sexual
assault that has caused her 36
years of pain and suffering?

Synn Epstein = - -

()

ib Like X\ Following v @ Share -+

| Medienakademie: Medienkompetenz und gesellschaftliche Teilhabe stéarken

Sieht so das Gesicht einer Frau

IS o Uus, die von einem sexuellen
Ubergriff berichtet, der ihr 36

Jahre lang Schmerzen und Leid

zugefigt hat?



http://www.facebook.com/

Was ist das?

thetruthaboutcancerttac

/vtlnf Cancer
714 a
11 Strategies That ork

Ketogenic diet Beta-glucans
Hyperbaric Vitamin D
oxygen chamber = Enzymes

Turmeric
Juicing
Sunlight

e

illt 882 Mal
U ‘,‘ ruthaboutcancerttac #thetruthaboutcancer
AC #ketodiet #fermentedfoods #vitamind

serbaricchamber #detox #turmeric #enzymes
tiralhaalth #halictichaalth #halhaalina
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Krebs naturlich behandeln:
11 Strategien die
funktionieren

- Diat
Sauerstoffkammer
Fermentiertes Essen
Etc.
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Was ist das?

I-" | H&M Hemd in blau

Darfst du eigt gar nicht verkaufen

Heute 07:54

Weil es viel zu gut an dir aussieht

Heute 12:13

Qv

Seite 29

Heute 10:1

Wenn du willst bekommst du sie auch
umsonst =

Jura-Studentin sucht Nebenjob

Hey, wiirdest du was fiir 500 Euro machen ?
Oder 25 Euro std ?

Heute 12:04
Du siehst lieb aus darf ich dich mal was fragen

Heute 12:08

Heute 12:13

Wollte dich fragen ob man sich kennen lernen
kann freundschaftlich? Haha

Ware das moglich ich studier auch bin m 24
Heute 12:15
Du siehst sehr lieb aus

Heute 12:17

giz



Was ist das?

AUSTRALIA 2030

Australien 2050
"Warum hat

Grof3vater sie nicht
gestoppt Mama?"

WHY.DIDN'T GRAND DAD IR
STOP THEM MUM?

mematic.net
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Was ist das?

- 9:41 AM S

< Chats Ishani @

Hi Krish, why did you share the
picture from last evening???? It
was private!

Medienakademie: Medienkompetenz und gesellschaftliche Teilhabe starken

"Hi Krish, warum hast
du das Foto von

gestern Abend
geteilt???? Das ist
privat."

giz



Was ist das?

Komm schon, wir schreiben doch
schon so lange miteinander. %=

Schalt endlich mal Deine Webcam
an.

ich will Dich mal ganz sehen — am
liebsten ohne Shirt... &

das bleibt unser Geheimnis, wir
sind doch Freunde

® Gesendet

Quelle: https://www.internet-abc.de/eltern/sexuelle-belaestigung-im-internet/

iz
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Aktivitat ,,Desinformation & OGBV°2“

Zum Mithehmen

» Der Austausch Uber (persdnliche)
Medienbeispiele im Zusammenhang mit
Desinformation und OGBYV hilft Social-Media-
Nutzer*innen zu erkennen, wie weit
verbreitet sie sind.

» Das Erkennen jeglicher Form von
Desinformation und OGBYV ist ein
grundlegender Schritt zum Aufbau von
Widerstandskraft und Motivation, um in den
sozialen Medien verantwortungsvoller zu
a%ren und zu reagieren.

" /‘
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Aktivitat 3 ,,Schadliche Folgen*

Media Minds°2 | Sei kritisch! Manipulation, Desinformation, geschlechtsspezifische
Onlinegewalt (OGBV)

eite 34

giz



Aktivitat ,,Schadliche Folgen*

Aufgabe fur die Gruppenarbeit

Was sind mdgliche schadlichen Folgen von Desinformation und
geschlechtsspezifischer Onlinegewalt fur Einzelne und die Gesellschaft?

Gruppe A: Folgen von Desinformation flr Einzelpersonen
Gruppe B: Folgen von Desinformation fur die Gesellschaft
Gruppe C: Folgen geschlechtsspezifischer Online-Gewalt fur direkt Betroffene
Gruppe D: Folgen geschlechtsspezifischer Online-Gewalt fur die Gesellschaft

Baut ein Kartenhaus:

- Schreibt jede schadliche Folge auf eine Karte.

- Faltet jede Karte und verwenden diese als Wand fir das Haus.
- Wie hoch ist euer Kartenhaus?

10 Min.

t‘ | SR
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Aktivitat ,,.Schadliche Folgen*

Zum Mitnehmen

= Desinformation kann weniger schadliche und sehr schadliche
Folgen haben (z. B. Misstrauen, Stress, schweres Leid,
politische Unruhen, Polarisierung, Gewalt). Der Schaden von
Desinformation hangt von der Wirkung und Reichweite ab und
davon, welche Emotionen ausgeldst werden (z. B. Angst,
Wut).

= Geschlechtsspezifische Online-Gewalt ist immer schadlich fur
den*die Einzelne*n (z. B. Angst, Leid, Depressionen, reale
Gewalt, sexuelle Ausbeutung) und fur die Gesellschaft
(Ungleichheiten im soziokulturellen Leben, bei der freien
MeinungséaulRerung, bei der Teilhabe an der Gesellschatft,
Diskriminierung, Gewalt, Ausbeutung). Online-Gewalt kann die
Offline-Gewalt verstarken.

I
e e
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Zeit fur eine kleine Pause
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Aktivitat ,,Kritisches Denken*

Media Moves | Sei kritisch! Manipulation, Desinformation und geschlechtsspezifische
Online Gewalt (OGBYV)
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Zeit fur Mittagessen
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Aktivitat ,,Medienvorbereitung
Media Makers | Videoclip #ThinkTwice
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Aktivitat ,,Medienvorbereitung“ — Video clip #ThinkTwice

Planung

Plant einen kurzes Videoclip (10-15s, ohne Sprache), um andere Flant curen #ThinkTuwie, vides cip #ThinkTwicc;
Zu sensibilisieren, wie man besser auf emotionale Posts

*das Video
solite nicht I3
Nger als 15 sek
sein

reagieren sollte. —
. .. . .. [ Welches Emoj; Beschreibt eine Sociarny
— Entscheidet euch fur ein Emoji ;
— Zeigt eine Reaktion auf einen Social Media Beitrag, die ———
vermieden werden sollte (Daumen runter) c "\
Zu ] ZPrhnsrhnnh(—ﬁrhr(_m,.
— Zeigt eine Reaktion die ihr empfehlt (Daumen rauf) 55'-7"‘"“’ ,
— Endet mit dem Slogan "#ThinkTwice" e
; e
:algt den | Toammitgieder,
: ogan “J T
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Aktivitat ,,Medienvorbereitung* -

Beispiel Querformat

e — A

: BROTCHEN

l'ﬂ '\)((mn(\ l '

¥ " ==
\'::';- ~. -

F4a’y

L ll

\ e \\ \ . ‘l““M'

I,

FEVSTS VN
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Beispiele

(scLu{[i'
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Beispiel Hochformat




Aktivitat ,,Medienvorbereitung“ — Videoclip #ThinkTwice

Produktion
= Verwendet die Kamera-App oder eine Video-App, mit = Entweder nur im Querformat oder nur im Hochformat filmen.
der ihr gut arbeiten konnt. Sie sollte euch . " . "
ermdglichen, Szenen zu schneiden, Emojis/Text/Filter I:asst beim Filmen Platz fir Text und Emojis.
sowie Musik hinzuzufiigen. = Uberprift die Lange der Szenen — haltet den Clip kurz (ca.
= Kein Instagram, Snapchat, TikTok oder andere Social- 10-15 Sekunden).
Media-Apps!

iz
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Aktivitat ,,Medienvorbereitung” — Videoclip #ThinkTwice

Postproduktion

Videoschnitt

= Kontrolliert die Lange der Videoclips.

= FUgt Text, Sprechblasen, Emojis und Musik (lizenzfrei) ein.
= Beendet euer Video mit dem Slogan #ThinkTwice.

= Speichert das Video. Ubertragt es fiir die Prasentation.
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R

Speichern.
Wie machen wir den Videotransfer?




Aktivitat ,,Medienproduktion”

Media Makers | Videoclip “#ThinkTwice”
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Aktivitat ,,Medienproduktion® — Videoclip "#ThinkTwice"

Aufgabe:

Erstellt mit Hilfe des Arbeitsblatts und der Emoijis einen kurzen Videoclip (10-15s, ohne Sprache)
um andere zu sensibilisieren, wie man besser auf emotionale Posts reagieren sollte.

— Entscheidet euch fur ein Emoji.

— Zeigt eine Reaktion auf einen Social Media Beitrag, die vermieden werden sollte (Daumen
runter).

— Zeigt eine Reaktion, die ihr empfehlt (Daumen rauf).
— Endet mit dem Slogan "#ThinkTwice*.

Planung Produktion Postproduktion
20 Min 20 Min 20 Min

MG E g ? 'T ) y
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Aktivitat ,,Medienprasentation”
Media Makers | Videoclip "#ThinkTwice"
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Aktivitat ,,Medienprasentation

Warum ist konstruktives Feedback wichtig?
= Wertschéatzung fur das Erreichte

= Voneinander lernen

= Verbesserungsmaoglichkeiten identifizieren

= Austausch von Vorschlagen zur Verbesserung

Wie konnen wir konstruktives Feedback geben
und erhalten?

= Was geféallt mir?
= Wo sehe ich Verbesserungsbedarf?
= Was sind meine Vorschlage?
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Aktivitaten ,,Medienvorbereitung, Medienerstellung g

und Medienprisentation® Kh F
? 1
Zum Mitnehmen . W Sl o
. . . . . % & o o o ¥ K ?
= FUr die Produktion von Lehrvideos ist es ¥ X A wt, ¥
wichtig, die Botschaft und die Geschichte zu * ok kT
planen, Musik und Effekte zu verwenden, um DU ol % W ¥ % e T aow g -
die Botschatft fir unsere Videos attraktiver zu T R ek : hiol T
machen. b * T r g T
) i v gl . we e W o e ogp LT
= Videos, die aussagekraftige Botschaften .47 g™ j:’,. ¥ a,
enthalten, kdnnen ein wichtiges Bildungs- i X ¥ Kb -
Werkzeug sein. g * ks ,
. . . . .S T o e e
= Die Produktion von Medien macht Spal3, fordert * O N
die Kreativitat und die Teamarbeit. LIRS,
9 .
¥ : o-: v
f b o A&
T > & 7
N
A
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Think twice! Erkenne Manipulation, Desinformation
und geschlechtsspezifische Online-Gewalt (OGBV)
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